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Proiect finantat de
UNIUNEA EUROPEANA

Uniunea Europeana acorda Romaniei expertiza si sprijin financiar in vederea pregatirii pentru aderare, prin
programe specifice: Phare, Ispa si Sapard. Sectoarele beneficiare variaza de la dezvoltare regionala si sprijin
pentru IMM-uri, pana la investitii in infrastructura de mediu si transport si dezvoltare rurala.

Suma anuala totala a fondurilor nerambursabile acordate Romaniei prin cele trei programe este in crestere,
de la cca 660 de milioane de Euro in 2003, la peste un miliard de Euro in 2006. Gestionarea acestor fonduri
este realizata de autoritatile roméne de resort, sub coordonarea Ministerului Integrarii Europene.
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Ghid privind Legea sponsorizarii prin exemple practice

Ghidul se adreseaza organizatiilor neguvernamentale, pornind de la aplicarea legislatiei

privind diverse forme de finantare pentru organizatiile culturale.

Dupa un foarte scurt istoric al modificdrilor succesive pe care le-a suferit
legislatia in domeniul sponsorizarii pana astazi, reproducem prevederile aflate in vigoare
in momentul de fata.

Urmarind sa contribuie la imbunatatirea modului in care este finantata activitatea
organizatiilor neguvernamentale, lucrarea prezintd cateva dintre motivatiile celor care
efectueaza operatiuni de sponsorizare sau mecenat si explica diferentele dintre acestea si
alte acte caritabile, cum ar fi donatiile.

Lucrarea detaliazd modul in care o organizatie neguvernamentald se poate pregati
in vederea obtinerii unei sponsorizari $i prezintd un model de contract de sponsorizare,
explicitdnd fiecare dintre prevederile acestuia, precum si consecintele care decurg din
modul de derulare a contractului.

In fine, sunt mentionate cateva dintre posibilele cdi de dezvoltare a sponsorizarii
si mecenatului, ca modalitdti de finantare alternativa pentru organizatiile care activeaza in

domeniul culturii.



1. O istorie agitata

Modificarea, in 1989, a regimului politic — fapt consacrat prin Constitutia din
1991 — a adus dupa sine si schimbarea economiei nationale. In art. 134 alin. (1) din noua
lege fundamentald se prevedea cd ,,economia Romaniei este economie de piata”. Intr-o
asemenea conjuncturd, scaderea importantei si a fortei parghiilor economice pe care le
avea la dispozitie Statul a dus la reducerea dramatica a posibilitatilor acestuia de a
acoperi, de la buget, cheltuielile necesare pentru rezolvarea nevoilor culturale ale
societdtii. In scurtd vreme, institutiile publice de culturd au inceput si caute surse
alternative de finantare. Organizatiile neguvernamentale cu profil cultural, infiintate inca
din 1990, au urmat de la bun inceput aceeasi cale, constatand reticenta autoritatilor
publice de a sprijini entuziastele initiative private. Pe de altd parte, aceste initiative —
animate sau nu prin dorinta unor persoane de a se evidentia social ori, pur si simplu, de a
ajuta pe cineva sau de a sprijini o idee sau o actiune — nu aveau posibilitatea de a finanta,
printr-un mecanism normal, nici una dintre organizatiile sau institutiile culturale, altfel
decat prin acordarea de donatii. Inci dinainte de adoptarea Constitutiei din 1991,
societatea civild, aflata la inceputurile reinchegarii sale, prin intermediul diverselor sale
voci, a solicitat Statului crearea unui cadru legal care sa permita finantarea, din surse
private, a actului cultural, cu obtinerea unor minime beneficii din partea finantatorului.

Faptul ca s-a ajuns, in scurt timp, la intelegerea necesitatii stabilirii unui asemenea
mecanism poate constitui o dovada a adaptarii actorilor societatii civile la noul tip de
economie, dar este, Tn acelasi timp, si consecinta directd a stirii de sdracie in care
ajunsese societatea romaneascd, dupa experimentul comunist.

Primele discutii serioase privind o lege a sponsorizarii au Inceput in 1992.
Proiectul de lege a fost initiat de Ministerul Finantelor, ceea ce a nemultumit, de la
inceput, posibilii beneficiari ai sponsorizarilor, deoarece viziunea pe care acest minister a
imprimat-o legii a fost cea a unei autoritdti care ar trebui sd castige, in egald masura, de
pe urma sponsorizarii, asemenea celui sponsorizat sau, cel putin, a unei autoritati care nu
trebuie si permitd pierderea unor surse de alimentare a bugetului de stat. In al doilea
rand, trebuie precizat ca ceea ce s-a avut in vedere a fost crearea unui cadru general

pentru sponsorizare §i nu doar a mecanismelor necesare sponsorizarii actelor si



organismelor culturale. Legea nr. 32 din 19 mai 1994 privind sponsorizarea a reusit,
totusi, pe moment, sd satisfacd unele cerinte ale institutiilor si organizatiilor culturale,
mai ales, dupad emiterea Ordinului nr. 994/1994 privind aprobarea Instructiunilor pentru
aplicarea Legii nr. 32/1994. La scurtd vreme, 1nsda, au iesit la iveald numeroasele
nemultumiri, atat ale beneficiarilor sponsorizarilor, cat si ale sponsorilor, atat fata de
modul in care a fost conceputd Legea, cat si fatd de felul in care ea functiona, pentru
diversele segmente ale activitdtilor sponsorizate: cultural, artistic, educativ, stiintific,
religios, sportiv etc. Din punctul de vedere al sponsorilor, nemultumirea majord era
produsa de faptul ca avantajele pe care le obtinea sponsorul, pentru sponsorizarile
efectuate pe parcursul unui an de zile erau reduse la:

» promovarea numelui, a marcii sau a imaginii sponsorului, de catre beneficiarul

sponsorizdrii, prin intermediul evenimentului sau programului sponsorizat;
» reducerea bazei impozabile cu echivalentul sponsorizarii, intr-o proportie de cel
mult 5% din venitul impozabil.

Din punctul de vedere al beneficiarilor sponsorizarilor, faptul ca sponsorii nu primeau
suficiente avantaje, constituia un motiv de descurajare a acestora, care facea neatractiv si
actul sponsorizirii. In aceste conditii, modificarea Legii a devenit un obiectiv, atat al
sponsorilor, cat si al beneficiarilor sponsorizarilor. Astfel, un studiu din noiembrie 1997
aprecia ca majoritatea agentilor economici care efectuasera sponsorizari, in anii 1995 —
1996, doreau modificarea Legii sponsorizarii. In ultima instanta, acest obiectiv ajunsese
una dintre principalele tinte ale societatii civile (atat in calitate de potential beneficiar al
sponsorizarilor, cat si in aceea de motor al dezvoltarii sociale), in cea mai activa parte a
sa.

Forumul Organizatiilor Neguvernamentale din Romania si Centrul de Asistenta
pentru Organizatiile Neguvernamentale (CENTRAS) au intreprins mari eforturi, in anii
1995 — 1997, pentru gasirea celor mai bune cdi de modificare a Legii, fapt concretizat in
infiintarea Coalitiei Organizatiilor Neguvernamentale pentru Sprijinirea Legii
Sponsorizdrii — organizatie-umbreld care a inceput o campanie nationala, derulatd in
perioada noiembrie 1997 — februarie 1998, pentru promovarea unui nou proiect de lege a
sponsorizarii, elaborat de un grup de specialisti, sub coordonarea CENTRAS. Aceasta

alianta a ajuns sa grupeze nu mai putin de 425 de membri institutionali, care au solicitat



Parlamentului adoptarea unei Propuneri legislative pentru modificarea Legii nr. 32/1994,
asa cum aceasta fusese elaboratd de grupul de experti ai CENTRAS si fusese insusita de
un grup de parlamentari. Situatia creatd a favorizat una dintre cele mai interesante
initiative de /obby din istoria deceniului trecut, dovedind interesul major al societatii
civile In directia stabilirii unui mecanism de sponsorizare cat mai avantajos, atat pentru
sponsor, cat si pentru beneficiar.

Cele mai multe din ideile emise de grupul de experti au fost preluate de
Ordonanta Guvernului nr. 36 din 30 ianuarie 1998 pentru modificarea §i completarea
Legii nr. 32/1994 privind sponsorizarea. Intre timp, Legea mai fusese modificata,
neesential, prin Legea nr. 105/1997 pentru solutionarea obiectiunilor, contestatiilor si a
plangerilor asupra sumelor constatate si aplicate prin actele de control sau de impunere
ale organelor Ministerului Finantelor, astfel incét, la data emiterii Ordonantei nr. 36/1998
aparuserd, deja, unele confuzii in ceea ce priveste modul de aplicare a Legii.

Meritul major al Ordonantei nr. 36/1998 este acela ca, pe langad sponsorizare, a
introdus si notiunea juridica de mecenat si, lasand la o parte o serie de clarificari ale
definitiilor si ale mecanismului de sponsorizare, a ridicat, in unele cazuri, pragul de
reducere a bazei impozabile cu echivalentul sponsorizarilor, diferentiat, in functie de
domeniul care era sponsorizat:

» cultura, artd, invatamant, sanatate, asistenta si servicii sociale, actiuni umanitare,

protectia mediului: 10%;

» educatie, drepturile omului, stiinta-cercetare fundamentala si aplicata, filantropic,
de intretinere, restaurare, conservare si punere in valoare a monumentelor istorice,

sport - cu exceptia fotbalului: 8%;

» religios, social si comunitar, reprezentarea intereselor asociatiilor profesionale,

fotbal: 5%.

Modificarile operate prin Ordonanta nr. 36/1998 nu au fost puse 1n practica,
deoarece instructiunile pe care Ordonanta le pretindea, de la Ministerul Tineretului si
Sportului, Ministerul Culturii, Ministerul Cercetarii s1 Tehnologiei, Ministerul Sanatatii,
Ministerul Apelor, Padurilor si Protectiei Mediului 1 Ministerul Educatiei Nationale nu

au mai fost avizate de Ministerul Finantelor, fapt ce a facut ca, in realitate, mecanismele



economico — financiare create prin Legea nr. 32/1994 sa rdmana in functiune, chiar si
dupa ce acestea fusesera, formal, imbunatatite.

In schimb, Legea a fost, din nou modificatd, in anii urmitori, prin Ordonanta de
urgenta nr. 127 din 10 septembrie 1999 privind instituirea unor masuri cu caracter fiscal
si imbunatatirea realizdrii si colectdrii veniturilor statului, prin Legea nr. 204 din 20
aprilie 2001 privind aprobarea Ordonantei Guvernului nr. 36/1998 pentru modificarea si
completarea Legii nr. 32/1994 privind sponsorizarea, prin Legea nr. 576 din 22 octombrie
2001 pentru aprobarea Ordonantei de urgentd a Guvernului nr. 127/1999 privind
instituirea unor masuri cu caracter fiscal si imbunatatirea realizarii si colectarii veniturilor
statului, prin Legea nr. 414 din 26 iunie 2002 privind impozitul pe profit si, in fine, prin
recent adoptata Lege nr. 571 din 22 decembrie 2003 privind Codul Fiscal, care a si
abrogat, in totalitate, Legea nr. 414/2002. Pe rand, pragurile diferentiate de reducere a
bazei impozabile cu echivalentul sponsorizarilor au fost, cind modificate, cand eliminate,
in functie de influentele exercitate, intr-un moment sau altul, de cei interesati, iar noul
Cod Fiscal a modificat in mai mare masura sistemul de deducere. Toate acestea au facut
ca Legea, 1n stadiul impus de cele mai recente modificari, sd nu mai semene foarte mult
cu cea emisa in 1994.

Tocmai de aceea, lasand la o parte agitata istorie a acestei Legi, sa vedem care
este textul aflat astdzi In vigoare, intr-o variantd care nu are caracter oficial, deoarece nu a
fost republicata in Monitorul Oficial al Romaniei. Nerepublicarea unei legi modificate are
dezavantajul ramanerii in vigoare a numerotarii originare a articolelor legii, fapt care face

si mai dificila intelegerea si aplicarea acesteia.



2. Legea aflata in vigoare

Legea nr. 32 din 19 mai 1994 privind sponsorizarea

Art. 1. — (1) Sponsorizarea este actul juridic prin care doud persoane convin cu
privire la transferul dreptului de proprietate asupra unor bunuri materiale sau mijloace
financiare pentru sustinerea unor activitati fard scop lucrativ desfasurate de cétre una
dintre parti, denumita beneficiarul sponsorizarii.

(2) Contractul de sponsorizare se incheie in forma scrisd, cu specificarea
obiectului, valorii i duratei sponsorizarii, precum si a drepturilor si obligatiilor partilor.

(3) Mecenatul este un act de liberalitate prin care o persoana fizica sau juridica,
numitd mecena, transferd, fara obligatie de contrapartidd directa sau indirectd, dreptul sau
de proprietate asupra unor bunuri materiale sau mijloace financiare catre o persoana
fizica, ca activitate filantropica cu caracter umanitar, pentru desfasurarea unor activitati in
domeniile: cultural, artistic, medico-sanitar sau stiintific cercetare fundamentald si
aplicata.

(4) Actul de mecenat se incheie in forma autenticd in care se vor specifica
obiectul, durata si valoarea acestuia.

(5) In cazul sponsorizirii sau mecenatului constand in bunuri materiale, acestea
vor fi evaluate, prin actul juridic incheiat, la valoarea lor reald din momentul predarii
catre beneficiar.

Art. 2. — Este considerat sponsor orice persoana fizica sau juridica din Roméania
sau din strdinatate care efectueaza o sponsorizare in conditiile legii.

Art. 3. — Persoanele fizice sau juridice din Roméania nu pot efectua activitati de
sponsorizare sau de mecenat din surse obtinute de la buget.

Art. 4. — (1) Poate fi beneficiar al sponsorizarii:

a) orice persoand juridica fara scop lucrativ, care desfasoarda in Romania sau
urmeaza sa desfagoare o activitate in domeniile: cultural, artistic, educativ, de invatdmant,
stiintific — cercetare fundamentald si aplicata, umanitar, religios, filantropic, sportiv, al
protectiei drepturilor omului, medico-sanitar, de asistenta si servicii sociale, de protectia
mediului, social si comunitar, de reprezentare a asociatiilor profesionale, precum si de

intretinere, restaurare, conservare si punere in valoare a monumentelor istorice;



b) institutiile si autorititile publice, inclusiv organele de specialitate ale
administratiei publice, pentru activitatile prevazute la lit. a);

c) de asemenea, pot fi sponsorizate, in conditiile prezentei legi, emisiuni ori
programe ale organismelor de televiziune sau radiodifuziune, precum si carti ori
publicatii din domeniile definite la lit. a);

d) orice persoana fizica cu domiciliul in Romania a carei activitate in unul dintre
domeniile prevazute la lit. a) este recunoscutd de catre o persoand juridica fard scop
lucrativ sau de catre o institutie publicad ce activeaza in domeniul pentru care se solicita
sponsorizarea.

(2) Poate fi beneficiar al mecenatului orice persoana fizicd cu domiciliul in
Romania, fara obligativitatea de a fi recunoscutd de catre o persoand juridica fara scop
lucrativ sau de catre o institutie publicd, care necesitd un sprijin n domeniile prevazute la
art. 1 alin. (3).

Art. 5. — (1) Sponsorul ori beneficiarul are dreptul sd aduca la cunostinta
publicului sponsorizarea prin promovarea numelui, a marcii sau a imaginii sponsorului.

(2) Sponsorul ori beneficiarul este obligat sd aduca la cunostinta publicului
sponsorizarea intr-un mod care s nu lezeze, direct sau indirect, activitatea sponsorizata,
bunele moravuri sau ordinea si linistea publica.

(3) Denumirile publicatiilor, titlurile cartilor si ale emisiunilor de radio si
televiziune sponsorizate trebuie anuntate ca atare.

(4) Anunturile vor fi formulate astfel Incat sa reiasa clar actiunea de sponsorizare
si vor fi aduse la cunostinta publicului, in mod gratuit, de catre beneficiarul sponsorizarii.

(5) In cadrul activitatilor de sponsorizare sau de mecenat se interzice ca
sponsorul, mecena sau beneficiarul sa efectueze reclama sau publicitate comerciala,
anterioard, concomitentd sau ulterioara in favoarea acestora sau a altor persoane.

Art. 6. — Facilitatile prevazute n prezenta lege nu se acorda in cazul:

a) sponsorizarii reciproce intre persoane fizice sau juridice;

b) sponsorizarii efectuate de catre rude ori afini pana la gradul al patrulea
inclusiv;

c) sponsorizarii unei persoane juridice fara scop lucrativ de catre o altd persoana

juridica care conduce sau controleaza direct persoana juridica sponsorizata.
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Art. 7. — Prevederile art. 6 se aplicd si persoanelor fizice sau juridice care
efectueaza acte de mecenat.

Art. 8. — ...

(4) Persoanele fizice sau juridice strdine, care datoreaza statului roman, conform
legislatiei in vigoare, un impozit pentru un venit realizat Tn Romania §i care efectueaza
sponsorizari sau acte de mecenat, beneficiazd, de asemenea, de reducerea bazei
impozabile cu echivalentul in lei al sponsorizarii sau al actului de mecenat, calculat la
cursul de schimb valutar al zilei, la data efectudrii transferului de proprietate, in aceleasi
cote aplicabile persoanelor fizice sau juridice romane, conform alineatelor precedente.

Art. 9. — (1) Sumele primite din sponsorizare sau mecenat sunt scutite de plata
impozitului pe venit.

(2) Aceeasi prevedere se aplica si bunurilor materiale primite prin sponsorizare
sau mecenat, potrivit prezentei legi.

Art. 10. — (1) Nu beneficiaza de facilitatile prevazute in prezenta lege sponsorul
care, In mod direct sau indirect, urmareste sa directioneze activitatea beneficiarului.

(2) Dispozitiile alin. (1) nu inldturd dreptul partilor de a incheia, potrivit legii, acte
juridice afectate de sarcind, daca prin acestea nu se directioneaza ori nu se conditioneaza
activitatea beneficiarului.

Art. 11. — Contestatiile privind acordarea sau neacordarea facilitatilor prevazute in
prezenta lege se solutioneazd conform prevederilor Legii nr. 105/1997 pentru
solutionarea obiectiunilor, contestatiilor si a plangerilor asupra sumelor constatate si
aplicate prin actele de control sau de impunere ale organelor Ministerului Finantelor.

Art. 17. Prevederile prezentei legi intrd in vigoare cu data de intdi a lunii
urmatoare publicarii acesteia in Monitorul Oficial al Romaniei.

Art. 18. — Pe data intrdrii in vigoare a prezentei legi orice dispozitii contrare se

abroga.

Asadar, numeroasele modificari si abrogari ale unor articole au facut ca acestea sa
pard, astdzi, ,incomplete”, cum este, de exemplu, art. 8, din care nu a mai ramas in
vigoare decat alin. (4). Acest fapt nu inseamnd, insd, cd respectivul alineat nu este,

formal, mai putin aplicabil decat celelalte articole ale Legii, in ciuda unor formulari fara
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sens (,,Persoanele ... beneficiaza, de asemenea, de reducerea bazei impozabile...” — in
situatia in care textul actual nu mai face vorbire de nici o altd reducere a bazei impozabile
— sau ,,conform alineatelor precedente” — care, Insa, nu mai exista).

Mai multe dintre prevederile noului Cod Fiscal sunt de interes, atit pentru

sponsori, cat si pentru beneficiarii sponsorizarilor.

Legea nr. 571 din 22 decembrie privind Codul Fiscal
TITLUL I

Impozitul pe profit

CAPITOLUL I

Dispozitii generale

Art. 15.— ...
(2) Organizatiile non-profit, organizatiile sindicale §i organizatiile patronale sunt

scutite de la plata impozitului pe profit pentru urmatoarele tipuri de venituri:

e) donatiile si banii sau bunurile primite prin sponsorizare;

CAPITOLUL 11
Calculul profitului impozabil

Art. 19. — (1) Profitul impozabil se calculeaza ca diferenta intre veniturile
realizate din orice sursd si cheltuielile efectuate in scopul realizarii de venituri, dintr-un
an fiscal, din care se scad veniturile neimpozabile si la care se adaugd cheltuielile
nedeductibile. La stabilirea profitului impozabil se iau in calcul si alte elemente similare

veniturilor si cheltuielilor potrivit normelor de aplicare.
Art. 21. — (1) Pentru determinarea profitului impozabil, sunt considerate cheltuieli
deductibile numai cheltuielile efectuate in scopul realizarii de venituri impozabile,

inclusiv cele reglementate prin acte normative in vigoare.

(4) Urmatoarele cheltuieli nu sunt deductibile:
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p) cheltuielile de sponsorizare si/sau mecenat efectuate potrivit legii.

Art. 31. — ...

(4) Contribuabilii care efectueaza sponsorizari si/sau acte de mecenat, potrivit
prevederilor Legii privind sponsorizarea si Legii bibliotecilor, scad din impozitul pe
profit datorat sumele aferente, dacd sunt indeplinite cumulativ urmatoarele conditii:

a) sunt in limita a 3%o din cifra de afaceri;

b) nu depdsesc mai mult de 20% din impozitul pe profit datorat.

(5) In limitele respective se incadreazi si cheltuielile de sponsorizare a
bibliotecilor de drept public, in scopul constructiei de localuri, dotarilor, achizitiilor de
tehnologie a informatiei si de documente specifice, finantarii programelor de formare
continud a bibliotecarilor, schimburilor de specialisti, burse de specializare, participarea

la congrese internationale.

TITLUL III
Impozitul pe venit
CAPITOLUL I

Dispozitii generale

Art. 42. — In intelesul impozitului pe venit, urmitoarele venituri nu sunt

impozabile:

f) sumele sau bunurile primite sub forma de sponsorizare sau mecenat;

CAPITOLUL II

e ey

Art. 49. — (1) Venitul net din activitati independente se determina ca diferentd
intre venitul brut si cheltuielile aferente realizarii venitului, deductibile, pe baza datelor

din contabilitatea in partida simpld, cu exceptia prevederilor art. 50 si 51.
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(3) Nu sunt considerate venituri brute:

d) sumele primite sub forma de sponsorizari, mecenat sau donatii.

(5) Urmatoarele cheltuieli sunt deductibile limitat:
a) cheltuielile de sponsorizare si mecenat efectuate conform legii, in limita a 5%

din baza de calcul determinatd conform alin. (6);

(6) Baza de calcul se determind ca diferentd dintre venitul brut si cheltuielile

deductibile, altele decat cheltuielile de sponsorizare, mecenat si cheltuielile de protocol.

CAPITOLUL X

Venitul anual global

Art. 90. — ...

(2) Contribuabilii pot dispune asupra destinatiei unei sume reprezentand pana la
1% din impozitul pe venitul anual datorat pentru sponsorizarea entitatilor non-profit care
functioneaza in conditiile Ordonantei Guvernului nr. 26/2000 cu privire la asociatii si
fundatii cu modificarile si completarile ulterioare.

(3) Obligatia calcularii, retinerii §i virdrii sumei reprezentand pand la 1% din
impozitul pe venitul anual datorat revin angajatorului sau organului fiscal competent,
dupa caz.

(4) Procedura de aplicare a prevederilor alin. (2) si (3) se stabileste prin ordin al

ministrului finantelor publice.

TITLUL VI

Taxa pe valoarea adaugata

CAPITOLUL II

Sfera de aplicare
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Art. 126. — (1) In sfera de aplicare a taxei pe valoarea adiugati se cuprind
operatiunile care Indeplinesc cumulativ urmatoarele conditii:

a) constituie o livrare de bunuri sau o prestare de servicii efectuate cu plata;

CAPITOLUL IV
Operatiuni impozabile

Art. 128. — (1) Prin livrare de bunuri se intelege orice transfer al dreptului de
proprietate asupra bunurilor de la proprietar catre o alta persoana, direct sau prin persoane

care achizitioneaza In numele acestuia.

(9) Nu constituie livrare de bunuri in senul alin. (1):

f) acordarea de bunuri, Tn mod gratuit, in carul actiunilor de sponsorizare, de
mecenat, de protocol, precum si alte destinatii prevazute de lege, in conditiile stabilite
prin norme.

X

Prevederile noului Cod Fiscal precizeaza, in mod inutil, cd alaturi de organizatiile
non-profit, atat organizatiile sindicale, cat si cele patronale sunt scutite de la plata
impozitului pe profit — pentru ca ambele tipuri de organizatii sunt, prin definitie, fara scop
lucrativ. Totodata, prin noua reglementare, se stabilesc diferentieri intre categoriile de
persoane fizice si juridice care pot beneficia de facilitati la plata impozitelor datorate
pentru profit sau pe venit.

In ceea ce priveste impozitul pe venit, pentru sumele si bunurile primite ca
sponsorizare sau mecenat, Codul Fiscal mentine, prin prevederea de la art. 42 lit. ), ceea
ce era, deja, stabilit prin Legea privind sponsorizarea, la art. 9 alin. (1) si (2), si anume, ca
sumele sau bunurile primite ca sponsorizare sau mecenat nu sunt impozabile.

Pentru impozitul pe venituri din activitati independente (adica, orice activitate
desfasurata cu regularitate de catre o persoana fizica, alta decat o activitate dependenta —
cu alte cuvinte, cea care este desfasurata de o persoana fizica intr-o relatie de angajare —,
cum ar fi veniturile comerciale, veniturile din profesiile libere si veniturile din drepturile

de proprietate intelectuald), Legea prevede deductibilitatea sumelor care sunt cheltuite, de
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catre platitorul impozitului, ca sponsorizare, dar numai in limita a 5% din baza de calcul.
In schimb, ca si in cazul impozitului pe venit, sumele sau bunurile primite ca
sponsorizare sau mecenat nu sunt impozabile.

Totusi, trebuie precizat cd Legea este confuza In ceea ce priveste aplicarea
deducerilor la impozitul pe profit, prin prevederile art. 21 si, respectiv, 31. Astfel, din
prevederile art. 21 rezultd cd cheltuielile pentru sponsoriziri si mecenat nu sunt
considerate ca fiind cheltuieli efectuate in scopul realizarii de venituri §i, ca atare, nu sunt
deductibile. Aceasta prevedere este, in mod evident, eronata si, foarte probabil, va fi, cat
de curand, modificata, pentru cd, asa dupd cum rezultd din art. 31, cheltuielile cu
sponsorizarea sunt deductibile de la impozitul datorat pe profit, potrivit conditiilor
precizate. Rezumand, Legea permite contribuabililor sa sponsorizeze si stabileste un prag
de deducere din impozitul pe profit datorat, in limita a 20% din sumd, cu conditia

cumulativa de a nu depasi 3%o din cifra de afaceri.

Pe de alta parte, trebuie mentionat faptul ca Legea audiovizualului nr. 504 din 11
iulie 2002, in acord cu prevederile acquis-ului comunitar in materie, contine o definitie

proprie pentru sponsorizare:

Legea audiovizualului nr. 504 din 11 iulie 2002

Art. 1. - In sensul prezentei legi, termenii utilizati au urmatorul inteles:

k) sponsorizare - orice contributie facutd de o persoand fizicd sau juridica
neimplicatd in activitati de radiodifuziune sau de televiziune ori in producerea operelor
audiovizuale, dacd aceasta contributie este destinatd finantarii programelor audiovizuale,
in scopul promovarii propriului nume, a marcii comerciale, a imaginii sau a propriilor

activitati ori produse;
Legea indreptateste Consiliul National al Audiovizualului sa emita decizii privind

modul n care functioneazd mecanismul sponsorizarii in domeniul audiovizual si include,

in art. 34, urmatoarea prevedere:
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Art. 34. — (1) Programele sponsorizate trebuie sd indeplineascd urmatoarele
conditii:

a) continutul si programarea acestora nu trebuie, in nici o circumstantd, sa fie
influentate de sponsor, astfel Incat sd nu fie afectate independenta editoriala si
responsabilitatea radiodifuzorului in raport cu programele respective;

b) denumirea sau marca sponsorului trebuie s fie distinct evidentiata ca atare pe
parcursul programelor respective;

c) sa nu incurajeze achizitionarea sau inchirierea produselor ori a serviciilor
sponsorului sau ale unui tert, in particular prin referiri promotionale speciale la aceste
produse ori servicii.

(2) Nici un program nu poate fi sponsorizat de catre persoane fizice sau juridice a
caror activitate principald este fabricarea sau comercializarea tigarilor ori a altor produse
din tutun.

(3) Sponsorizarea programelor de cdtre persoane ale cdror activitati includ
fabricarea ori comercializarea produselor medicale sau a tratamentelor medicale se poate
face numai prin promovarea numelui sau a imaginii persoanei respective.

(4) Programele de stiri si emisiunile informative pe teme politice nu pot fi

sponsorizate.

In vederea punerii in aplicare a dispozitiilor Legii audiovizualului, Consiliul
National al Audiovizualului a emis Decizia nr. 123 din 30 iunie 2003
privind publicitatea si teleshoppingul. Aceastd decizie nu aduce decat foarte putine
prevederi noi in ceea ce priveste sponsorizarea, referindu-se, de fapt, doar la interdictiile
pe care le au sponsorii care sunt companii ale caror nume sau marca sunt identice cu
numele sau marca unei bauturi alcoolice, de a sponsoriza emisiuni 1n intervalul orar 6.00
—22.00 — prevederea se regaseste in art. 13 alin. (1) —, respectiv, la interdictiile pe care le
au sponsorii care sunt producatori si distribuitori de produse medicamentoase, vitamine,
suplimente alimentare, nutrienti, suplimente nutritive §i tratamente medicale de a
sponsoriza emisiunile destinate copiilor — prevedere din art. 26 alin. (3), din aceeasi

Decizie.
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In fine, trebuie amintit faptul ci prevederile din Legea bibliotecilor nr. 334 din 31
mai 2002, mai exact, cele din art. 70. alin. (8), care precizau ca ,,investitorii privati care
sponsorizeaza bibliotecile de drept public pentru constructia de localuri, dotari, achizitia
de tehnologie a informatiei si de documente specifice, finantarea programelor de formare
continud a bibliotecarilor, schimburi de specialisti, burse de specializare, participarea la
congrese internationale sunt scutiti de impozite cu o suma echivalenta cu valoarea lucrarii
sau actiunii respective plus 2% din profit”, au fost abrogate, implicit, Incd in temeiul

Legii nr. 414/2002, dupa care au fost abrogate explicit prin Legea privind Codul Fiscal.

Nu 1n ultimul rand, trebuie sa tinem cont si de alte prevederi referitoare la regimul

sponsorizdrilor, care se regdsesc n

Legea nr. 500 din 11 iulie 2002 privind finantele publice
Art. 8. — (1) Veniturile si cheltuielile se includ in buget in totalitate, n sume brute.
(2) Veniturile bugetare nu pot fi afectate direct unei cheltuieli bugetare anume, cu

exceptia donatiilor si sponsorizarilor, care au stabilite destinatii distincte.

Art. 63. — (1) Institutiile publice pot folosi, pentru desfasurarea activitatii lor,
bunuri materiale si fonduri banesti primite de la persoanele juridice si fizice, sub forma
de donatii si sponsorizari, cu respectarea dispozitiilor legale.

(2) Fondurile banesti acordate de persoanele juridice si fizice, primite in conditiile
alin. (1), in situatia institutiilor publice finantate integral de la buget, se varsa direct la
bugetul din care se finanteaza acestea. Cu aceste sume se majoreaza creditele bugetare ale
bugetului respectiv si se vor utiliza potrivit prevederilor art. 49 alin. (1) si cu respectarea
destinatiilor stabilite de transmitator.

(3) Lunar, in termen de 10 zile de la expirarea lunii, ordonatorii principali de
credite vor transmite Ministerului Finantelor Publice situatia privind sumele virate la
buget si utilizate potrivit alin. (2), in vederea introducerii modificarilor corespunzatoare
in volumul si structura bugetului de stat, bugetului asigurarilor sociale de stat, bugetelor

fondurilor speciale, dupa caz.
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(4) Cu fondurile banesti acordate de persoanele juridice si fizice in conditiile alin.
(1), 1n situatia institutiilor publice finantate potrivit prevederilor art. 62 alin. (1) lit. b) si
c), se vor majora bugetele de venituri si cheltuieli ale acestora. Aceste institutii au
obligatia de a prezenta, in anexa la contul de executie bugetard trimestriala si anuala,
situatia privind sumele primite si utilizate Tn aceste conditii si cu care a fost majorat
bugetul de venituri si cheltuieli.

(5) Bunurile materiale primite de institutiile publice in conditiile alin. (1) se

inregistreaza 1n contabilitatea acestora.

Prevederile din Legea nr. 500/2002 se aplicd strict, numai pentru institutiile
publice, indiferent de subordonarea acestora. Art. 8 din Lege consacra principiul
universalitatii, drept unul dintre cele mai importante principii care stau la baza alcatuirii
bugetelor publice si, imediat, deroga de la acest principiu, tocmai veniturile realizate din
donatii si sponsorizari, tinand cont de faptul cd, in cvasiunanimitatea cazurilor, donatorii
si sponsorii sunt interesati sd acorde ajutorul lor numai dacd acesta are o destinatie
precisa, permitand verificarea, In ceea ce priveste modul in care sumele sau bunurile au
fost utilizate.

Art. 63 se refera la bunurile materiale si fondurile banesti primite de institutiile
publice si introduce obligativitatea institutiei de a include in bugetul propriu orice
venituri realizate din donatii si sponsoriziri. In acest fel, sumele de bani si bunurile
provenite din donatii si sponsorizari sunt asimilate categoriei de venituri proprii, chiar si
pentru institutiile publice care sunt integral finantate de la bugetul de stat sau de la

bugetul local.
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3. Sponsorizarea si mecenatul: definitii, motive si acte

Dincolo de aceste seci prevederi, care constituie, in fapt, cadrul legal in care
functioneaza sponsorizarea si mecenatul in Romania, trebuie sa vedem modul in care
a situatiei existente.

Dintru inceput, trebuie observat ca, daca, din antichitate incepand, patronii artelor
au fost, mai ales, capetele incoronate sau, in orice caz, nobilii, sec. al XIX-lea a
consacrat, drept figurd centrald a mecenatului, omul de afaceri. Daca nobilii erau
interesati sa isi ,,decoreze” curtile cu opere de artd si cu figuri de artisti, oamenii de
afaceri — dincolo de interesul lor sincer sau nu pentru culturd — sunt interesati de
prelungirea activitdtilor lucrative — cele care i-au si adus 1n postura de a deveni posibili
mecena — in cele mai diverse zone ale activititii umane. Intelegerea acestui resort
motivational este vitald, atat pentru legislatori cat si pentru potentialii beneficiari ai
actelor de sponsorizare. In cele mai multe dintre cazuri, sponsorul este o persoani
obignuita sa trateze orice demers tinadnd de utilizarea unei resurse financiare sau materiale
in termenii unei afaceri, care vizeazd, In ultimad instantd, profitul. Atitudinile
dispretuitoare fatd de aceasta viziune sunt, cel putin, padguboase, pentru ca, daca nu ar fi
urmarit, cu tot dinadinsul, obtinerea profitului prin activitatea sa, sponsorul nu ar fi ajuns
in situatia de a avea din ce sa sustind o sponsorizare. Este drept, asemenea atitudini au, la
origine, o trasaturd comund statelor paternaliste, unde singurul finantator al culturii era
statul. Valul de schimbari politice din Europa anilor 80 - *90 (atat in Vestul, cat si in
Estul continentului) a apropiat politicile culturale din Europa ,,continentald” de gandirea
anglo — saxona, specificd, mai ales, Statelor Unite, dar si Regatului Unit, incepand cu
perioada thatcherista.

Studii efectuate in anii 1995 — 2002 au dovedit cd motivatiile sponsorilor, de cele
mai multe ori, nu sunt simple. In orice caz, ele trebuie intelese, in primul rand, de citre
beneficiarii sponsorizarilor, pentru a eficientiza procesul de obtinere a sponsorizarii sau a
actului de mecenat. In general, se poate spune ci exista trei seturi de motive care pot

determina un agent economic sa intreprinda o sponsorizare:
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1. Dorinta adaugérii de valoare imaginii publice a sponsorului si, daca este posibil, si
obtinerea unor avantaje economice directe.

2. Simpatia pe care sponsorul o poarta unui anumit tip de activitate.

3. Convingerea cd agentul economic poarta o responsabilitate sociald, care trebuie sa
se manifeste si prin astfel de actiuni.

Trebuie precizat cd, de cele mai multe ori, aceste motivatii nu se regasesc ,,in stare
purd”, ci amestecate, in proportii diferite. In plus, atunci cand actiunea poarti numele de
mecenat, prima dintre motivatiile enuntate nu are cum sa constituie o cauza directa a
gestului filantropic.

Asadar, acestea sunt motivele care pot determina managerul unui agent economic
sa fie interesat de acordarea unei sponsorizari sau de un act de mecenat.

Motivele care determind pe cineva sd caute o sponsorizare pot fi, de asemenea,
determinate de cel putin doud cauze:

1. Nevoia directa de resurse pentru derularea unui proiect.

2. Necesitatea asocierii numelui unui sponsor de marca pentru adaugarea de

valoare imaginii publice a sponsorizatului.

In acest fel, in anumite situatii, motivele care pot determina un sponsor si un
beneficiar al sponsorizarii sa gaseasca o cale de a coopera pot fi complementare, dar
trebuie remarcat ca al doilea set de motive nu este aplicabil in cazul mecenatului.

In orice situatie, trebuie facuta distinctia clard intre sponsorizare si mecenat.
Aceasta distinctie are Tn vedere doud aspecte. Pe de o parte, dacd domeniile in care se pot
efectua sponsorizdri sunt destul de largi, pentru mecenat, legiuitorul a limitat numarul
acestora la doar patru:

» cultural;

» artistic;

» medico-sanitar;

» stiintific cercetare fundamentala si aplicata.

Evident, ne putem intreba de ce a simtit legiuitorul nevoia ,,avantajarii” culturii si
artei prin includerea acestora pe lista putinelor domenii in care se poate exercita
mecenatul. Existd doud motive. Pe de o parte, este vorba despre traditia istorica, stiut

fiind ca istoricul si politicianul roman care a dat numele sdu acestei activitati (Caius
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Clinius Maecenas) s-a inconjurat de un cerc format, mai ales, din poeti si scriitori. Astfel,
termenul de mecenat s-a impus doar in legaturd cu sprijinirea artelor, literaturii si
stiintelor (nu si al religiei, sportului etc.). Pe de altd parte, s-a considerat necesar ca
anumite domenii (cele patru) sd fie avantajate prin acordarea unei sanse suplimentare
(sprijin din partea filantropilor care nu urmaresc, neapdrat, obtinerea unor avantaje
directe de pe urma actului de mecenat), chiar dacd nici o lege nu interzice donatiile
(anonime sau nu, cu clauze sau fara conditii) pentru orice alte domenii de activitate.

Existd o consecintd juridica directd a diferentei dintre sponsorizare si mecenat.
Astfel, mecenatul capata valoare juridica in urma Incheierii unui act autentic, ce
consfinteste actiunea mecenatului, mentionand obiectul, durata si valoarea acestuia.
Actul, desi se refera si persoana care devine beneficiarul actiunii de mecenat, nu include
nici o referire la vreo obligatie pe care ar putea sd o aibd acesta si nici nu trebuie sa fie
semnat de el. Este un act care, desi trebuie acceptat de beneficiar, strict juridic vorbind,
are caracter unilateral. Sponsorizarea devine o actiune legald numai in urma incheierii
unui contract intre cele doua parti: sponsorul si beneficiarul sponsorizirii. in consecinta,
ca orice contract, el include drepturi si obligatii pentru ambele parti si trebuie semnat atat
de sponsor, cat si de catre beneficiar. In plus, ca si actul care se incheie in cazul
mecenatului, el trebuie sa precizeze obiectul, valoarea si durata sponsorizarii.

Motivul care face necesarda incheierea actului autentic sau al contractului este
acela cd, in esenta, prin actul de sponsorizare sau de mecenat se efectueaza un transfer de
proprietate asupra unor valori sau bunuri. Pentru sponsor sau pentru mecena, acest act
este necesar, deoarece, numai in baza lui, el se poate prevala de prevederile art. 31 din
Legea nr. 571/2003 privind Codul Fiscal, care prevede deducerea, din calculul profitului
impozabil, a cheltuielilor de sponsorizare sau mecenat, in limita celor 20 de puncte
procentuale prevazute. Pentru beneficiar, actul autentic sau contractul este necesar
deoarece, el face dovada ca venitul in cauza provine dintr-o sponsorizare sau dintr-un act
de mecenat si, in consecinta, el nu poate fi impozitat. Astfel, asa dupa cum am precizat
mai sus, Codul Fiscal prevede, la art. 49 alin. (3) lit. d), ca ,,sumele primite sub forma de
sponsorizari, mecenat sau donatii” ,,nu sunt considerate venituri brute” si, in consecinta,
nu se iau in calcul pentru stabilirea venitului net din activititi independente, pentru care

trebuie platit impozit. Trebuie reamintit cd, de altfel, pentru beneficiarii actelor de
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sponsorizare $i de mecenat, unul dintre avantajele pe care aceste acte le au, fatd de
donatii, este acela ca, potrivit prevederilor art. 49 alin. (7) lit. e) din Codul Fiscal,
»donatiile de orice fel” nu sunt cheltuieli deductibile de la plata impozitului pe venit.
Motivul pentru care legiuitorul a introdus aceasta prevedere a fost acela de a impiedica
operatiunile de spalare a banilor sau orice alte Incercari de circulatie frauduloasd a
fondurilor. Trebuie amintit ca nici cheltuielile de sponsorizare sau mecenat, care depasesc
limita de 5% din baza de calcul prevazuta de lege (adica, diferenta dintre venitul brut si
cheltuielile deductibile, altele decat cheltuielile de sponsorizare, mecenat si cheltuielile de
protocol), nu sunt — potrivit prevederilor art. 49 alin. (5) lit. a) din acelasi Cod Fiscal —

In aceast situatie, incheierea actului autentic pentru mecenat sau a contractului de
sponsorizare constituie un fapt necesar pentru ambele parti implicate: mecena sau

sponsorul, respectiv, beneficiarul actului.
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4. Sponsori, mecena si beneficiari

Legea precizeaza ca oricine poate fi sponsor sau mecena, cu conditia ca banii ori
bunurile in cauza sd nu provina de la buget.

Identitatea beneficiarului sponsorizarii sau mecenatului este conditionata, insa, de
mai multe prevederi legale. Mai intai, este vorba despre faptul ca, desi beneficiarul este,
intotdeauna, o persoana (fizica sau juridicd, in cazul sponsorizarii $i In anumite conditii,
respectiv, doar fizicd, in cazul mecenatului), important este domeniul de activitate pentru
care se face sponsorizarea sau actul de mecenat. Din acest punct de vedere, cultura, in
toate formele sale, este prezentd, fiind chiar detaliate unele activitdti cu evident profil
cultural (cele referitoare la punerea in valoare a monumentelor istorice). In al doilea rand,
in cazul sponsorizarii, este obligatoriu ca scopul persoanei juridice sponsorizate sa fie
nelucrativ, cu exceptia cazului in care, de pe urma sponsorizarii beneficiazad emisiuni ori
programe ale organismelor de televiziune sau radiodifuziune, precum si carti ori
publicatii (evident, numai dintre cele care corespund criteriilor domeniale enuntate).
Aceasta situatie poate constitui o exceptie, pentru ca, atat organismele de radiodifuziune
si de televiziune, cat si editurile, au, in cele mai multe dintre cazuri, un scop lucrativ.
Evident, institutiile si autoritatile publice, isi justificd prezenta pe lista celor care pot
beneficia de sponsoriziri, tocmai pentru ci nu au scop lucrativ. In ceea ce priveste
beneficiarii sponsorizarilor, care sunt persoane fizice, acestea au nevoie, in prealabil, de o
recunoagstere a activitatii sale In domeniul sponsorizabil, de catre o persoana juridica fara
scop lucrativ sau de cétre o institutie publicad aflate, la rdndul lor, in pozitia de posibili
beneficiari de sponsorizare, chiar pentru acelasi domeniu de activitate.

Legea nu interzice sponsorizarea reciproca, sponsorizarea intre rude sau
sponsorizarea intre persoane juridice aflate in relatii de subordonare §i control, tot asa
cum nu interzice nici sponsorizarile efectuate peste limita celor 20 de procente, respectiv,
a celor cinci puncte procentuale deductibile la calculul impozitului pe profit, dupa caz —
daca este vorba despre o persoand care realizeaza profit sau despre una care realizeaza
venituri din activitati independente. Dar nici una dintre actele de sponsorizare efectuate in
aceste cazuri nu beneficiaza de deduceri la impozit, nici pentru sponsor sau mecena, nici

pentru beneficiar.
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5. Critica prevederilor legale

Legea actuala, lasdnd la o parte faptul cd este dificil de consultat, din cauza
modificarilor explicite si implicite si a lipsei unor norme de aplicare — in situatia in care
textul este, adeseori, confuz — prezintd mai multe deficiente. Acestea nu se referd la
primele trei articole, care sunt, probabil, singurele care nu ridica obiectii.

Mai intéi, este vorba despre domeniile pentru care o persoana poate fi beneficiar
al sponsorizarii sau mecenatului. Desigur, in mai multe tari, europene, cum ar fi Bosnia si
Hertegovina, Macedonia, Polonia sau Slovenia, se face referire la domeniul de activitate
pentru care este admisa sponsorizarea, insa, in lipsa unor definitii clare ori unanim
acceptate, este greu de stabilit, de exemplu, cd o anumita persoand nu ar avea activitate
intr-un domeniu sau altul. Acest fapt poate fi dovedit, in principiu, cu statutul sau actul
constitutiv al persoanei juridice in cauza, lucru care poate fi nerelevant, in anumite cazuri.
Pe de alta parte, in lipsa unor asemenea documente, este dificil de stabilit daca o anumita
activitate face sau nu parte din domeniul educativ, de exemplu — atat de greu de definit!
Din aceeasi categorie de dificultati face parte si prevederea potrivit careia persoana fizica

=9

doritoare de a fi beneficiar al unei sponsorizari trebuie sa fie ,,recunoscutd” potrivit
proceduri amintite, fapt care complicd foarte mult operatiunile juridice anterioare
incheierii contractului de sponsorizare.

In al doilea rand, in mod evident, stimulentele insuficiente acordate sponsorilor si
mecena constituie, de cele mai multe ori, frane in calea unui sistem satisfacator de
sponsorizare. In cazul Romaniei, aceste stimulente se referd, in primul rand, la deducerea
din baza impozabila pe profit. In alte tari, aceste stimulente au forme diferite si au praguri
de deducere situate intre 4 si 12%, de la caz la caz. Aceste deduceri devin interesante
pentru sponsor sau mecena si dacd sunt corelate cu un anumit nivel al impozitului pe
profit, astfel incat proportia dintre cele doud procente sd permitd o reald reducere a
efortului financiar al sponsorului sau mecena.

Lipsa unor asemenea stimulente, in Romania, ca si tratarea necorelatd intre
domeniul sponsorizat si pragul de deducere procentuala a nivelului impozitului pe profit
este in defavoarea, mai ales, a acelor posibili beneficiari care au o mai mica vizibilitate

sociala sau care nu utilizeaza campanii de promovare a numelui §i marcii sponsorului.
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Unul dintre handicapurile majore pe care le creeaza actuala legislatie romaneasca
este acela cd, in fapt, cheltuielile pentru actiuni de sponsorizare $i mecenat nu sunt

percepute ca niste cheltuieli realizate in scopul comunicarii, ci, exclusiv in scop caritabil.

6. Sponsorizarea in Romania: situatia actuala

Din pacate, nu beneficiem de studii serioase si, mai ales, avand o baza larga de
documentare, cu privire la rolul jucat de sponsorizare si mecenat in dezvoltarea culturala
a tarii.

Primul an in care donatiile si sponsorizdrile au fost luate in calculul bugetului de
stat a fost 2000. La executia bugetului, s-a constat ca sumele provenite din donatii si
sponsorizdri s-au ridicat la 246.449.000.000 lei. Pentru bugetele locale, donatiile si
sponsorizdrile s-au cifrat la sume de sub 1 miliard de lei. De altfel, in Romania,
principalii solicitanti de sponsorizari continua sa fie institutiile si autoritatile publice (in
proportie de c. 90%), ceea ce dovedeste, Incd o datd, faptul ca, de reguld, acestea sunt
subfinantate de la bugetul de stat sau bugetele locale.

In ceea ce priveste sponsorii, relativ la volumul total al sponsorizarilor, cea mai
mare parte este, In continuare, oferita de firmele mari.

Persoanele fizice sunt, de cele mai multe ori, refuzate, atunci cand solicitd
sponsorizdri, pe considerentul ca prezinta garantii reduse cu privire la eficienta activitatii
depuse.

Din pacate, insda, pentru foarte multe activitdti, obtinerea unei sponsorizari,
constituie singura sursd de finantare pentru organizator, asa Incat aceasta ramane o
conditie sine qua non a desfasurdrii activitatilor culturale, inclusiv, de catre sectorul

guvernamental.
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7. Obtinerea unei sponsorizari

Pentru organizatiile neguvernamentale din Romania, obtinerea unei sponsorizari
se poate dovedi, adeseori, a fi o proba destul de dificil de trecut, in strategia de finantare
(fund seeking). Inainte de a incerca acest lucru, sunt necesari cativa pasi premergaitori.
Mai intai, este vorba conturarea, cu claritate, a proiectului pentru care organizatia doreste
obtinerea sponsorizarii. Proiectul trebuie sa fie previzionat pentru o anumitd perioada si
sd 1 se stabileasca publicul — tinta (evaluat atat numeric, cat si calitativ).

Organizatia are nevoie de o baza de date, actualizatd permanent, cu informatii
despre persoanele juridice si fizice care acorda sponsorizari. Evident, poate fi utilizata, cu
succes, lista pe care Fundatia pentru Dezvoltarea Societatii Civile o pune la dispozitia
celor interesati. Pentru fiecare sponsor in parte, sunt necesare, in afara de datele minimale
pentru contact (adresd, nume de persoane etc.) informatii referitoare la domeniile de
interes ale sponsorului, dacd acestea existd, precum si la exemple de sponsorizari
acordate, deja. Adeseori, asemenea informatii pot constitui un indiciu nu numai cu privire
la domeniul de interes al sponsorului, cat i In ceea ce priveste pretentiile acestuia, legate
de importanta activitatii sponsorizate, vizibilitatea sociald a evenimentului, gradul de
complexitate al activitatii sponsorizate etc.

In momentul in care dosarul contindnd cererea de sponsorizare si prezentarea
proiectului activitatii pentru care se solicitd sponsorizarea este pregitit, organizatia
solicitantd se poate adresa potentialilor sponsori, in ordinea celor de la care exista cele
mai multe sanse pentru obtinerea sumelor sau bunurilor necesare.

Nu este locul sa insistdm, aici, in legdturd cu modalitatea de contactare a
potentialului sponsor sau mecena. Daca este vorba despre o firma mare, in mod evident,
va fi contactat responsabilul cu relatiile publice din organizatie. La firmele mai mici,
trebuie contactat direct managerul: mai Intai, telefonic, sau printr-un mesaj scris, pentru
sondarea eventualului interes al organizatiei pentru domeniul cultural in care este ancorat
proiectul, scopul fiind acela al obtinerii unei intrevederi pentru discutarea, in detaliu, a
cererii de sponsorizare. Totodata, trebuie retinut ca unele dintre firmele mari — mai ales,
cele transnationale — si-au creat fundatii specializate in analizarea cererilor de

sponsorizare si, in consecintd, solicitarile trebuie directionate cétre aceste organizatii, $i
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nu citre firmele-mama. In Romania, acesta este cazul unor organizatii cum sunt Fundatia
,Parteneri pentru Viatd” (a companiei GalxoSmithKline), fundatia Ronald McDonald
(apartindnd de lantul de restaurante McDonalds’) sau Fundatia Sirois (a companiei de
telefonie mobila MobiFon).

Cererea trebuie si fie cat mai clar formulata. Intre cererea propriu-zisa si devizul
proiectului trebuie sa existe o legatura limpede, astfel incat potentialul sponsor sa poata
identifica, foarte usor, exact acel segment din cadrul proiectului pe care el l-ar putea
sprijini. Este necesara, asadar, o foarte bund cunoastere a profilului de activitate al
sponsorului, pentru cd, adeseori, acesta ar prefera sa ofere bunuri (asa numita oferire in
kind — dupa terminologia in limba engleza, utilizatd in formularele pentru obtinerea de
fonduri din surse straine), in loc de bani (sau in cash, dupa terminologia n limba engleza)
— mai ales, daca este vorba despre produse ale firmei sale.

De cele mai multe ori — desigur, acest lucru depinde si de dimensiunea proiectului
— este imposibil ca un singur sponsor sa poata asigura finantarea integrala a proiectului.
Tocmai de aceea, sponsorul trebuie sd poatd identifica, atat cat este posibil de precis,
aportul sau la realizarea proiectului. De acest lucru s-a tinut cont si la redactarea Legii
finantelor publice, atunci cand i s-a permis sponsorului sa afecteze suma sponsorizata
unei cheltuieli anume din bugetul institutiei. Cu atdt mai mult, acest principiu
functioneazd in cazul organizatiilor neguvernamentale, care trebuie sd convinga
sponsorul de faptul cd suma sprijinul acordat nu va avea alte destinatii decat cele
convenite.

In cazul in care sponsorul accepti si joace un rol major in derularea proiectului,
este bine ca autorul acestuia sa 1i ofere sponsorului un ,titlu” de genul ,,sponsor
principal”, care sa fie aplicat pe toate iInsemnele promotionale ale proiectului si care sa fie
identificat ca atare, vizual si/sau auditiv, dupa caz.

Din motivele enuntate mai sus, este bine ca proiectul care este supus atentiei unui
potential sponsor sd aibd anexat un deviz cat se poate de precis, incluzand totalul
cheltuielilor (si, daca este cazul, si al veniturilor), atat in bani, cat si in bunuri, cu
repartizarea lor pe unitati de timp (luni, saptamani, zile, dupa caz).

Este preferabil ca, Tn momentul prezentarii cererii de sponsorizare, solicitantul sa

posede si un proiect de contract de sponsorizare sau de mecenat, pe care sa il poata oferi,
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imediat, spre semnare, in cazul in care obtine acordul pentru sprijinul cerut, chiar daca
este posibil ca, mai ales, in cazul unei firme importante, sponsorul sau mecena sa aiba

propriul sdu model de contract.
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8. Contractul de sponsorizare

Contractul reprezinta forma scrisd a unei intelegeri pe care o incheie cele doua
parti si care constituie dovada pe care oricare dintre parti o pot folosi, pentru interesul
propriu, atat in fata autoritatilor fiscale, cat si, la nevoie, in justitie. Spre deosebire de
actul de mecenat, care trebuie autentificat la un notar, pentru incheierea unui contract de
sponsorizare nu este necesar acest lucru. Simpla vointa a partilor este suficienta.

Ca oricare contract, acesta porneste de la titlul documentului si de la definirea

partilor, dupa cum urmeaza in exemplul de mai jos:

CONTRACT DE SPONSORIZARE Nr.___

incheiat astazi, 2004

PARTILE CONTRACTANTE
Prezentul contract a intervenit intre:
Art. 1. S.C. Universal S.A., cu sediul in Sos. Platanilor nr. 42, sect. 3, 039605

Bucuresti (inregistrata la Registrul Comertului cu nr. din ,

cod fiscal ; cont , deschis la ), reprezentata

prin d-l1 loan POPESCU, director, in calitate de sponsor,

si

Asociatia XX, cu sediul in sos. Kiseleff nr. 1 — 3, sect. 1, 014934 Bucuresti,
reprezentata prin presedinte dr. Ana IONESCU, in calitate de beneficiar al
sponsorizarii, s-a incheiat, in conformitate cu prevederile Legii nr. 32/1994, cu

modificarile ulterioare, prezentul contract:

Comentariu: Numerotarea contractelor nu este obligatorie dar, adeseori, marile firme
acorda cate un numar contractelor pe care le incheie.

Mentionarea Legii nr. 32/1994 este obligatorie, pentru a permite raportarea la
prevederile acestei legi — cadru, in eventualitatea unui litigiu. Pe de altd parte, nu este
necesara mentionarea si a celorlalte legi care au modificat, de-a lungul anilor, Legea nr.

32/1994, sintagma ,,cu modificdrile ulterioare” trimitand, practic, oricare cititor, la textul
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in vigoare al Legii. Evident, este preferabil ca cel interesat sd devind beneficiar al
sponsorizarii sd urmadreascd, permanent, actele publicate in Monitorul Oficial al
Romdniei, Partea I — fie ca este vorba despre legi, ordonante de urgentd sau ordonante —
pentru a fi sigur ca, intre timp, Legea nr. 32/1994 nu a fost abrogata, in parte sau integral,
astfel incat referirea la ea sd fie inlocuitd cu referirea la o altd lege. Pe de altd parte,
mentionarea Legii nr. 571/2003 nu este necesard in contract, deoarece prevederile
acesteia intereseaza persoanele contractante nu in relatia lor directa, ci in relatia fiecareia

dintre ele cu autoritatile fiscale.

Cel de al doilea articol al contractului se refera, de regula, chiar la obiectul acestuia:

OBIECTUL CONTRACTULUI

Art. 2. Obiectul prezentului contract constia in sponsorizarea beneficiarului,
de citre S.C. Universal S.A., cu echivalentul in lei al sumei de 900 euro, pentru
cheltuielile necesare publicatiei editate de Asociatia XX, Ghidul Muzeului de Arta,
inclusiv, pentru plata salariilor personalului care lucreaza la aceasta publicatie,
precum si cu o cantitate de hirtie cretati, necesara tiparirii publicatiei, in valoare

de 1.200 euro.

Comentariu: In situatia exemplificati mai sus, se presupune ci suma care va fi virati
Asociatiei va fi exprimata in lei, la cursul zilei, stabilit de Banca Nationald a Romaniei.
Uneori, aceastd prevedere poate figura expres, in contract. De asemenea, pentru bunurile
oferite, in cazul in care contractul nu stipuleaza, in mod clar, contravaloarea, in lei, a
acestora, este nevoie ca, in momentul preluarii efective a bunurilor sa se incheie un
proces verbal care sd consemneze la ce valoare, in lei, stabilitd in functie de cursul de
schimb al Bancii Nationale a Romaniei, se ridicau bunurile transferate beneficiarului.
Valoarea se stabileste la pretul de cumpararea de pe piatd, exclusiv taxa pe valoarea
adaugata. Este bine ca aceasta valoare sa poatd fi dovedita prin o facturd din care sa
reiasd pretul la care au fost achizitionate, de catre sponsor, bunurile care fac obiectul

contractului de sponsorizare.
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De cele mai multe ori, articolul rezervat obiectului contractului constituie rodul
unui compromis intre dorinta sponsorului de a fi stabilitd cat mai exact destinatia banilor
si preferinta beneficiarului de a nu da foarte multe detalii cu privire la modul in care vor
fi utilizati banii, pentru a putea face fata unor situatii neprevazute, in care ar avea nevoie
sa vireze o parte din suma si catre alte categorii de cheltuieli. Tocmai de aceea, este de
preferat ca beneficiarul s incerce obtinerea inscrierii in contract a unor categorii diverse

de cheltuieli (materiale si servicii, salarii, cheltuieli cu dotari etc.)

Urmatoarele articole trebuie sd se concentreze asupra obligatiilor partilor:

OBLIGATIILE PARTILOR

Art. 3. Sponsorul se obliga sa vireze echivalentul in lei al sumei de 900 euro,
in termen de 5 zile de la semnarea contractului, in contul nr. 47968627300, deschis
la Banca Comercialda ,JIon Tiriac”, Sucursala Izvor, Bucuresti, cu specificatia
»sponsorizare pentru Ghidul Muzeului de Arta”.

Art. 4. Sponsorul se obliga sa puna la dispozitia beneficiarului hartia cretata
necesara tiparirii publicatiei, in valoare de 1.200 euro, in termen de 10 zile de la
semnarea contractului.

Art. 5. Transportarea hartiei cade in raspunderea beneficiarului, care o va
ridica de la locul indicat de sponsor, in termen de cel mult 7 zile de la data la care a
fost anuntat ca hartia este disponibila.

Art. 6. Beneficiarul va face cunoscut numele sponsorului, intr-un mod care sa
nu lezeze direct sau indirect activitatea sponsorizata, bunele moravuri sau ordinea si
linistea publica si va utiliza atat suma sponsorizata, cit si hartia cretata, in scopul
aritat in cererea sa.

Art. 7. in termen de cel mult 15 zile de la primirea publicatiei din tipografie,
beneficiarul va oferi sponsorului, cu titlu gratuit, cinci exemplare din lucrarea

Ghidul Muzeului de Artd, pentru necesitatile de protocol ale sponsorului.

Comentariu: Termenul de cinci zile, pentru virarea banilor, este preferat, deoarece este

posibil ca, pe termen scurt, sponsorul sd nu aiba suficiente lichiditati in cont, pentru a
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onora contractul. De cele mai multe ori, insa, odata incheiat contractul, virarea banilor se
face, practic, imediat.

Transferul banilor dintre-un cont in altul este, intotdeauna, de preferat, pentru a
inlatura orice suspiciune, din partea oricaror organisme financiare de control, cu privire la
o utilizare frauduloasd a banilor. Desigur, nici ridicarea sumei, direct, de la casieria
sponsorului nu este un procedeu ilegal, dar nu este recomandat.

In cazul in care obiectul contractului il constituie un serviciu pe care sponsorul il
ofera pentru o perioada oarecare (asadar, nu doar un sprijin punctual), acest lucru poate fi
specificat in art. 7, intr-o formuld de genul ,,Prezentul contract intrd in vigoare la data
semndrii lui si este valabil sase luni calendaristice.” Intr-o asemenea situatie se poate
include si un articol continand o clauza privind prelungirea valabilitdtii contractului, cu o
formuld care trebuie sd precizeze ca ,,prelungirea contractului se poate face prin act
aditional”.

Desigur, este posibil ca sponsorul sd accepte incheierea unui contract pe duratd
nedeterminati, care si poata fi reziliat la initiativa uneia dintre parti. Intr-o asemenea
situatie, este bine sa fie prevdzut un termen (de exemplu, de 15 zile), de preavizare a
celeilalte parti, de catre partea care intentioneaza ruperea contractului, cu privire la
intentiile sale. In acest fel, partea obligati si accepte rezilierea contractului are timp sa fsi
ia masuri de siguranta.

In cazul in care sponsorul accepti incheierea unui contract pe durati
nedeterminatd, este preferabil ca acestuia sa i se acorde ,,statutul” de sponsor permanent,
evidentiat, ca atare, in toate publicatiile §i in toate ocaziile publice in care beneficiarul

poate face acest lucru.

Ultimul capitol al contractului include dispozitiile finale:

DISPOZITII FINALE

Art. 8. Partile beneficiaza de facilitatile previzute in Legea nr. 32/1994, cu
modificarile ulterioare.

Art. 9. Nerespectarea obligatiilor contractului este sanctionata cu rezilierea

contractului, restituirea sumei primite si plata de daune, in cuantum egal cu
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dobanda practicata de banca sponsorului. Rezilierea contractului se va face dupa un
preaviz de 15 zile.

Art. 10. Forta majora exonereazi de raspundere partea care o invoci, in
conditiile legii. Partea afectatd de forta majora are obligatia sa instiinteze, in scris,
cealalta parte, in termen de cel mult cinci zile de la aparitia evenimentului de forta
majora.

Art. 11. Litigiile de orice naturd decurgind din executarea prezentului
contract, in prima etapa, se vor rezolva pe cale amiabila si, in caz de mentinere a

divergentei, se va face apel la instantele de drept comun competente.

Comentariu: Continutul art. 8 poate sd si lipseasca, deoarece, inca din art. 1 a fost
precizat faptul ca intregul contract este incheiat potrivit prevederilor acestei Legi.

Prevederile de la art. 9 constituie o masurd de siguranta a sponsorului, pentru
situatia in care beneficiarul, de exemplu, utilizeaza suma primitd pentru un alt scop decat
cel stabilit prin contract.

Invocarea fortei majore este o conditie a Codului Civil si se refera la situatii, intr-
adevdr, exceptionale (un cutremur sau un incendiu, de exemplu), care pot pune in pericol
executarea contractului de o parte sau de cealalta.

in fine, este bine ca, dupa ultimul articol, sa apara precizarea ,,Prezentul contract
s-a incheiat in 2 exemplare, cate unul pentru fiecare parte, ambele exemplare avand

aceeasi putere.”

Dupa aceasta ultima precizare, se trec numele semnatarilor:

SPONSOR, BENEFICIAR,
S.C. Universal S.A. Asociatia XX

Ioan POPESCU, Dr. Ana IONESCU
Director Presedinte
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Comentariu: Adeseori, in cazul institutiilor publice sau al marilor firme, acestea prefera
ca semnatura conducdtorului sa fie Insotitd de cea a contabilului sef sau a directorului

economic, in care caz, ea trebuie addugatd celei a managerului institutiei.
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9. Derularea contractului de sponsorizare

Lasand la o parte situatia speciald in care se afla institutiile publice, care sunt
obligate, potrivit prevederilor Legii nr. 500/2002, sa anunte ordonatorul de credite cu cel
putin o luna inainte de obtinerea sponsorizarii, pentru ca bugetul de venituri si cheltuieli
al institutiei sd fie majorat In consecintd, pentru o organizatie neguvernamentala care a
reusit sd obtind semnarea unui contract de sponsorizare este important doar sa retina
detaliile legate de virarea sumei primite, in bilantul care urmeaza sa fie depus in anul
urmator.

Continuam exemplul de mai sus:

Sa presupunem ca beneficiarul contractului de sponsorizare amintit reuseste sa
obtind, din partea sponsorului, suma de 36.000.000 lei (presupunind un curs de
40.000 lei/euro), asa dupa cum se preciza in art. 3 al contractului (adica, 900 euro x
40.000 lei/euro = 36.000.000 lei). Tindnd cont de faptul ca sponsorul accepta sa
acorde si o sponsorizare in bunuri, in valoare de 1.200 euro, inseamna ca sponsorul
ofera, in total, 84.000.000 lei (36.000.000 + 48.000.000 lei). Presupunind ca
sponsorul inregistreaza, in anul in care acorda sponsorizarea, un profit impozabil
(stabilit, asadar, dupa deducerea veniturilor neimpozabile si dupa adaugarea
cheltuielilor nedeductibile) de 1.000.000.000 lei, suma de 84.000.000 lei reprezinta
8,4% din valoarea acestui profit, ceea ce inseamna ca sponsorul indeplineste una din
conditiile cerute de Lege pentru deducerea sumei sponsorizate din calculul
profitului impozabil, care stabileste acest prag la 20%.

Daca presupunem ca sponsorul a avut, in anul fiscal in cauza, un venit total
de 2.000.000.000 lei (din care, 100.000.000 lei au fost venituri neimpozabile) si a
efectuat cheltuieli de 1.000.000.000 lei (din care, 100.000.000 lei au fost cheltuieli
nedeductibile — altele decit sponsoriziri), profitul impozabil se cifreaza la
1.000.000.000 lei, iar cifra de afaceri este de 2.000.000.000 lei. in aceasti situatie,
suma deductibild pe care sponsorul o poate cheltui este de doar 6.000.000 lei. Cu
aceeasi valoare i s-ar scadea baza impozabila. Astfel, urmand exemplul de mai sus,
avand in vedere performantele firmei, aceasta ar plati impozit pentru un profit de

994.000.000 lei (in comparatie cu 1.000.000.000 lei, dacd nu ar fi sponsorizat).
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Asadar, in loc sa plateasca un impozit de 250.000.000 lei (pentru ca, potrivit Codului
Fiscal, impozitul pe profit se ridica la 25% din baza de calcul), sponsorul ar plati
248.500.000 lei — o reducere, intr-adevar, insignifianta. Totusi, tinind seama de
faptul cad donatiile nu sunt, in nici un fel, deductibile din suma datorata drept
impozit pe profit, rezulta ca, altfel, sponsorul nu ar putea sa obtind o asemenea
reducere. Dar pentru ci, in exemplul ales, sponsorul efectuase, prin sponsorizare, o
cheltuiala nedeductibila de 78.000.000 lei, aceasta trebuie considerata ca un factor
de natura sa diminueze profitul firmei.

Pentru ca intreaga suma de 84.000.000 lei sa fi fost deductibila, sponsorul ar
fi trebuit sa aiba o cifra de afaceri de 28.000.000.000 lei (adica, echivalentul a
700.000 euro, la cursul de schimb 40.000 lei = 1 euro).

De regula, sponsorii nu au de unde sa stie, cu siguranta, la ce suma se va ridica
profitul lor pe anul in care acorda sponsorizarea. Totusi, cu cat se apropie sfarsitul anului,
creste si posibilitatea ca sponsorul s aibd o imagine mai clara asupra profitului pe care il
va obtine in anul respectiv si, in consecintd, sd constate ca nu poate onora toate cererile
de sponsorizare, deoarece profitul va fi prea mic pentru aceasta. Din aceastd cauza,
momentul cel mai prielnic pentru obtinerea unor sponsoriziri este inceputul anului
calendaristic. Pentru aceasta, este preferabil ca cererea de sponsorizare sa fie depusa cat
mai devreme, la inceputul anului sau, daca este posibil, chiar inainte de sfarsitul anului
anterior, pentru a avea sanse mai mari in obtinerea sponsorizarii.

Beneficiarul sponsorizarii va trebui sa treaca in bilantul pe care urmeaza sa
il depuna la administratia financiara in anul urmaitor, ca venituri, intreaga suma de
84.000.000 lei (cu specificarea valorilor in bani si, respectiv, in bunuri).

Dupa ce contractul de sponsorizare a fost consumat, iar ambele parti si-au
indeplinit obligatiile stabilite, este de preferat ca beneficiarul sponsorizarii sd adreseze
sponsorului un raport scris referitor la modul in care a fost realizat proiectul si, implicit,
la modalitatea de utilizare a banilor si bunurilor oferite de sponsor. Acest raport este util,
chiar dacd sponsorul nu 1l solicitd in mod expres. El oferd garantia sponsorului ca
mijloacele afectate proiectului nu au fost irosite si, pe de altd parte, dacd proiectul s-a
incheiat cu succes, 1i permite beneficiarului sd ncerce si cu o altd ocazie, sa apeleze la

acelasi sponsor, pentru un alt proiect.

37



10. Sponsorizarea — cai de dezvoltare

Pe termen scurt, nu se intrevede nici o posibilitate de crestere substantiald a
bugetelor publice, astfel incat acestea sd devind suficiente pentru institutiile publice si
pentru organizatiile neguvernamentale care solicita subventii pentru proiecte si programe,
de la ordonatorii principali de credite. In aceast situatie, este de crezut ca sponsorizarea
va reprezenta, de acum inainte, un instrument din ce in ce mai important pentru
organizatiile culturale. In plus, trebuie retinut faptul ci numdirul organizatiilor culturale
care sustin cd au activitate Tn domeniul culturii este destul de ridicat, comparativ cu
totalul organizatiilor neguvernamentale (aproape 30%), ceea ce inseamnd cad si
concurenta pentru obtinerea unor sume de bani sau a unor bunuri de la sponsori este mai
mare, pentru organizatiile culturale, decét pentru cele din domeniul serviciilor sociale, al
educatiei si cercetdrii, al sanatatii, protejarii drepturilor omului etc.

Pe de alta parte, in cazul unei dezvoltari economice, Inca, timide, numarul si forta
companiilor transnationale care activeaza pe teritoriul Romaniei si care acceptd sa
sponsorizeze proiecte culturale este destul de redus. Numarul companiilor romanesti
interesate de proiectele culturale este, de asemenea, prea mic, astfel incat chiar sectorul
neguvernamental a incercat, prin intermediul Fundatiei pentru Dezvoltarea Societatii
Civile, sa atraga Loteria Nationald in categoria marilor sponsori pentru culturd. Din
pacate, in 1999, incercarea s-a incheiat cu un esec si, de atunci, nu a mai fost reluata.

Pentru a exista o sansa, In sensul Tmbunatatirii sistemului de finantare a
organizatiilor culturale prin sponsorizarea proiectelor, este necesar ca eforturile celor
interesati — in primul rand, chiar aceste organizatii — sa se concentreze pe cel putin doud
directii: Tmbunatatirea cadrului legislativ si constientizarea mediului de afaceri asupra
importantei fenomenului sponsorizarii proiectelor culturale.

Modificarea legislatiei este posibila in cel putin trei directii. In primul rnd, este
necesar ca ridicarea pragului de deductibilitate la calculul profitului impozabil, pentru
cheltuielile de sponsorizare si/sau mecenat, s nu mai fie insotitd de alte conditii
restrictive. In momentul de fata, efectele Codului Fiscal duc la situatia in care numai

agentii economici semnificativi pot efectua sponsorizari, cu un minim de profitabilitate.
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Pragul amintit poate varia, asa cum se intdmpld In unele tari ale Uniunii
Europene, in functie de valoarea totald a sponsorizarilor (astfel incat, pentru incurajarea
sponsorizarii, dincolo de o anumitd suma fixa, procentajul deducerii din impozit sa
treaca, progresiv, dincolo de pragul stabilit) sau in functie de domeniul sponsorizat (asa
cum este Tn Regatul Unit si aga cum stabilise, in Roméania, Ordonanta nr. 36/1998).

Oricare din aceste solutii ar putea aduce sporuri considerabile de resurse in
domeniul culturii, fard sd produca scaderi grave ale veniturilor la bugetul de stat, dar
contribuind, in schimb, la reducerea presiunii asupra acestuia, pentru satisfacerea
nevoilor culturale ale tarii.

Chiar si in conditiile pastrarii actualului cadru legislativ, mediul de afaceri ar
putea fi cu mult mai receptiv la nevoile sectorului cultural, daca ar exista un cadru
organizat al schimbului de informatii. Existd, in tdrile Uniunii Europene, mai multe
incercari de stabilire a unor punti intre cele doud medii. Ele pornesc fie dinspre sectorul
cultural, fie dinspre mediul de afaceri. In orice caz, diferitele organizatii europene, asa
cum este cazul unora (dintre cele mai cunoscute), ca Arts & Business, din Regatul Unit,
sau ADMICAL, din Franta, si-au unit, deja, eforturile intr-o retea formatd din
prestigioase organizatii, din 12 tari: Comitetul European pentru Afaceri, Arta si Cultura
(CEREC). Rostul acestor organizatii este acela de a actiona asemenea unor interfete intre
sponsori si beneficiari, ele construind, de fapt, o adevarata bursa a ofertelor de proiecte
pentru sponsorizare, la care participa, in calitate de ,,cumparatori”, firmele interesate sa
sponsorizeze asemenea proiecte.

Din pacate, in Romania, o asemenea organizatie ar avea drept primd misiune
convingerea firmelor cu privire la avantajele sponsorizarii proiectelor culturale — si altele
decat cele strict fiscale, oferite de Lege. Ar fi necesar, asadar, mai intai, un program de
»educare” a mediului de afaceri romanesc, in spiritul intelegerii beneficiilor generale si
de lungd durata, pentru societate, pe care le poate aduce sponsorizarea proiectelor
culturale, prin asimilarea actiunii de sponsorizare cu cea de investitie intr-un proiect
viabil.

In fine, un program similar ar trebui lansat pentru educarea contribuabililor —
persoane fizice —, tinand cont de faptul cd, incepand din anul fiscal 2005 va fi posibila

transmiterea unui procent de 1% din impozitul pe venitul anual datorat in conturile
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,entitatilor non-profit care functioneaza in conditiile Ordonantei Guvernului nr. 26/2000
cu privire la asociatii si fundatii, cu modificarile si completarile ulterioare” — asa dupa
cum precizeaza art. 90 alin. (2) din Codul Fiscal; aceasta posibilitate va deveni efectiva
pentru impozitul datorat corespunzator veniturilor din anul 2004. Numai cd aceasta
posibilitate, de care va dispune populatia Romaniei, nu trebuie sd fie consideratd
,Ssponsorizare”, in adevaratul inteles al termenului (cel definit de Lege, in primul rand) si,
in consecintd, nu trebuie sa fie luatd drept o masurd compensatorie pentru dispozitiile

restrictive aplicate de Codul Fiscal in domeniul sponsorizarilor.

»Cooperare intersectoriala pentru stabilirea unor proceduri posibile de
functionare a unei surse alternative de finantare a proiectelor culturale cu impact
socio-educational”

Autor: Virgil NITULESCU
Editor: Fundatia CONCEPT

Tanuarie 2004

»Continutul acestui material nu reprezinta in mod necesar pozitia oficiala a

Uniunii Europene”
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